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Resumen

En el siguiente documento se estudia, el periodo com-
prendido desde enero de 1990 hasta septiembre de 1996, la
relacion entre el Indice de Precios al Consumidor y el Indice
de Precios al Mayor, con el objetivo de contribuir a explicar
la dindmica del proceso inflacionario en Venezuela.
Durante el periodo estudiado, se encontré mediante el
Método de Johansen, una relacion directa y proporcional
de largo plazo entre ambos indices. Sin embargo, se
identific6 que el comportamiento de la demanda y los
periodos de controles de precios resultaron ser variables
importantes en la desviacién de dicha relacién con
respecto al valor de largo plazo, produciéndose, en
algunos meses, un importante rezazo de precios entre
los niveles de comercializacién al mayor y detal.
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I ntroduccion

Durante e periodo comprendido entre enero de 1990 y septiembre
de 1996, la relacion entre € Indice de Precios a Consumidor y al
Mayor ha sido muy inestable, observandose periodos en que uno se
incrementa en mayor proporcion que € otro.

Observar € comportamiento de larelacion de precios entre ambos
nivelesde comerciaizacion, asi como identificar losfactores que afectan
dicha relacion, podria contribuir a explicar la dinamica del proceso
inflacionario de Venezuda

El siguiente documento tiene como finalidad explicar el
comportamiento en lainestabilidad de estarelacion, asi como demostrar
la existencia de una relacion directa y proporciona en € largo plazo
entre los gustes de precios anivel del mayoristay las variaciones en
lospreciosal consumidor. Sin embargo, en e corto plazo, loscontroles
de precios y factores de demanda, entre otros, rezagan el guste de
precios entre ambos niveles de comercializacion.

En la primera parte del trabgo se hace referencia a los aspectos
metodol 6gicos de los indices de precios a mayorista y detallista,
seguidamente, se establece, desde € punto de vistatedrico, lareacion
delargo plazo entre ambos indices de comerciaizacion; posteriormente,
sebuscaidentificar, através delaevidenciaempirica, aquellosfactores
gue podrian generar rezagos de precios en la cadena de
comercializacion. Por Ultimo, se estudialarelacion de largo plazo por
medio de la cointegracion (Método de Johansen) entre e Indice de
Preciosa Consumidor y € Indice de Preciosa Mayor.



1. IndicedePreciosal Consumidor elndicedePreciosal Mayor

1.1 Indice de Precios al Mayor (1PM)

Este Indice estaorientado y proyectado paralograr unaserie men-
sua continuaque muestre los cambios en |os precios de todas aguellas
mercancias que se comercializan a por mayor. Los datos utilizados
para su elaboracion son los de los precios que se forman en los
mercados a por mayor, es decir, los que se refieren a la primera
transaccion de importancia para cada mercancia. EI mismo difiere del
Indice de Precios a Consumidor fundamentalmente, en & sentido que
serestringe alos bienes fisicos y no comprende servicios de ninguna
indole, los cua estienen importante participacion en € Indice de Precios
a Consumidor.

1.1.1 Basedd Indice

Labase dd Indice es € afo 1984, en concordancia con € afio de
referenciade Sistema de Cuentas Nacionales.

1.1.2 Periodicidad y cobertura

Este indicador se obtiene mensualmente como resultado de la
recol eccion de datosreferidos alos precios, que se efectiaen € Area
Metropolitana de Caracas, sus zonas adyacentes y la Region Central
del pais.

En cuanto a la cobertura vertical, los resultados del indicador
atienden ala“ Clagificacion Industria Internaciona Uniforme (Cl1U)”
de todas las actividades econdmicas. En e cuadro N° 1 se presenta
el Indice clasificado por agrupaciones.



Cuabro N° 1
AGRUPRCION DEL INDICE DE PRECIOS AL MAYOR

(ClU)
-Productos Nacionales -Pescados y Mariscos
~-Productos Importados -Productos Alimenticios,
Bebidas y Tabaco

-Productos Agricolas

-Productos Avicolas y Pecuarios

-Papel para Imprentasy Editoriales

-Productos Minerales No Metdlicos

-Otras Industrias Manufactureras

-Productos Textilesy de
Cuero

-Productos de Maderay
Corcho

-Sustancias y Productos
Quimicos

-Productos de Metales
Bésicos

-Productos Metélicos,
Maquinarias y Equipos

Fuente BCV.



1.1.3 Ponderaciones

Con lafinalidad de obtener un marco de referencia relativo para
los principales productos comercializados al mayor, con su
correspondienteimportanciarelativaen lasventasy losestablecimientos
gue se encargan de su distribucion (Ponderacion), se realizd una
Encuesta de Ventas d Mayor en d afio de 1984.

1.1.4 Tipo de Indice utilizado
En € céalculo dd indice mencionado se utiliza la formula de
Laspeyres, la cua se expresa de la siguiente manera:
lot= lot-1  {[3(Pit/ Pit-1) * Pit-1* Qio] / 3Pit-1 * Qio}

donde los simbol os representan:

lot = Indice de precios del periodo “t” con respecto a periodo base
o periodo cero.

lot-1 = Indice de precios del periodo “t-1" (periodo inmediato
anterior) con respecto a periodo base.

Pit = Precio ddl i-ésimo articulo en € periodo “t”.

Pit-1 = Precio del i-ésmo articulo en €l periodo “t-1".

Qio = Cantidades del i-ésimo articulo en & periodo base.



1.2 Indice de Precios al Consumidor (1PC)

El Banco Central de Venezuela el@ora mensuamente e Indice
de Precios a Consumidor para el Area Metropolitana de Caracas, €
cual se toma como marco de referencia para analizar la inflacion del
pais.

Este Indice constituye un indicador estadistico del cambio medio
registrado en un periodo en los precios a por menor de una lista de
bienes y servicios representativos de la canasta de consumo familiar.

1.2.1 Base ddl Indice

Labasedd Indice esd ano 1984, en concordancia con € nuevo
periodo de referenciadel Sistema de Cuentas Nacionales.

1.2.2 Periodicidad y cobertura

Este indicador se obtiene mensualmente como resultado de la
recoleccion de datos sobre precios en el Area Metropolitana de
Caracas, sus zonas adyacentes y la Regién Central del pais.

En cuanto a la cobertura vertica, € Indice utilizado por € BCV
incluye los gastos mas importantes realizados por las familias,
clasificados en cuatro grandes grupos de acuerdo a su homogeneidad
y frecuencia de consumo. Estos grupos son: Alimentos, Bebidas y
Tabaco; Vestido y Calzado; Gastos del Hogar y Gastos Diversos.
Este Indice permite también la obtencién de indices parciales por
estratos de ingresos familiares.

Para |os efectos de este trabgjo y en referencia a la cobertura
vertical, e indicador utilizado atiende a “ClIU” con € objetivo de
homologarlo a la clasificacion utilizada para € Indice de Precios a
Mayor.



1.2.3 Ponderaciones

Dichas ponderaciones se refieren a la importancia relativa, con
respecto al gasto total, de cada uno de los bienes y servicios que
conforman la canasta familiar. Para determinar la importancia que
dentro del volumen del gasto familiar posee cada bien o sarvicio, se
realizd un estudio de presupuesto familiar “ Encuesta de Presupuesto
Familiar”.

1.2.4 Tipo de Indice utilizado

El indice utilizado esd de Laspeyres, cuyaformulafue presentada
a referirnos a Indice de Precios d Mayor.



2. Relacion entrelos I ndices de Comercializacion

El Indice de Preciosa Mayor es muy Util debido a que nos puede
dar una idea de lo gque ocurrira con los precios de consumo en un
futuro cercano. En general, si los mayoristas estan cobrando precios
mas altos por lo que venden a los detallistas, los detallistas tendran
gue cobrar en un plazo posterior unos precios mas altos a los
consumidores.

El plazo en quelosincrementosde preciosa mayor se manifiestan
a consumidor final, dependera de factores de demanda o a controles
de precios, entre otros, que podrian generar rezagos en e guste de
precios de un sector de la cadena de comercializacion a otro.

En tal sentido, es de esperar una relacion de largo plazo entre
ambos indices, donde IPC/IPM = g; & cociente de |os indices debe
ser igual a una constante “a’, como 1o muestra € grafico N° 1. Sin
embargo, en € corto plazo se presentan desviaciones en relacion a
valor de largo plazo “a’ debido, por gemplo, a caidas en las ventas
comerciales reales o controles de precios fijados por € gobierno,
impidiendo alosdetdllistastradadar € incremento de precios ocurridos
en los otros sectores de la cadena de comercializacion, al consumidor
find.

Como se observa en el gréfico N° 1 cuando el IPC esta
aumentando en mayor proporcion a I1PM, lalinea® C” esta creciendo,
pudiendo estar por encimade! valor delargo plazo, o contrario sucede
cuando & IPM aumenta en mayor proporcion que € 1PC.

Si se supone que una economia que experimenta un régimen de
control de precios 0 una recesion econdmica, un incremento en 1os
costos de produccion a nivel de mayorista, tardaria en trasladarse al



consumidor, ubicandose en la etapa | del gréfico N° 1, en lacud, €
Indice de Preciosa Mayor aumentaen mayor proporcion qued Indice
de Precios a Consumidor, produciéndose un rezago en € guste de
precios. Posteriormente, al desmontarse los controles de precios o al
reactivarse la actividad econdmica, losrezagos de precios setradadan
con mayor rapidez al consumidor final, por lo que el Indice de Precios
a Consumidor aumenta en mayor proporcion a Indice de Precios d
Mayor (etapall). Por tltimo, unavez eliminados|os rezagos de precios
entre los sectores de comercializacion, es de esperar variaciones
directas y proporcionales entre ambos indices (etapalll).

GrAFICO N° 1
ReLAcioN DE Larco PLazo entreEL IPC vy 1 |IPM
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3. Relacion IPC e IPM: Una evidencia empirica

Durante el periodo comprendido entre enero de 1990 y
septiembre de 1996, la relacion entre el Indice de Precios al
Consumidor y €l Indice de Precios a Mayor ha sido inestable,
observandose periodos en que uno aumentd en mayor proporcion
al otroy viceversa

En efecto, d 1PC se incrementé en mayor proporcion a 1PM du-
rante |os meses de crecimiento de la actividad economica, y en especial
de lademanda (Periodo 1990-tercer trimestre de 1993y d afio 1995) y
aumento en menor proporcion durante los meses de contraccion
econdmica (afio 1994 y enero-septiembre de 1996) y controles de
precios (segundo semestre de 1994 hasta mayo de 1996).

Como lo muestran los gréficos N° 2 y N° 3, para el lapso
comprendido entre 1990 y € tercer trimestre de 1993, € Indice de
Precios al Consumidor aumento en 198,2%, mientras que |os precios
a mayor lo hicieron a una tasa menor de 131,9%, representando una
diferencia de 66,3 puntos porcentuales.

Sin embargo, durante € periodo que va desde 1984 hasta 1989,
donde destacan los controles de precios en |os primeros cinco afos 'y
el guste econdémico de 1989 que provocd unafuerte recesion econémica
(con unacaidade PIB dd 7,8%) la variacion acumulada de precios a
nivel mayorista fue de 429,7%, superior a la registrada a nivel del
consumidor (354,5%) en aproximadamente 75,2 puntos porcentuales.

Lo anterior, indica que & importante rezago observado en los
precios a consumidor en relacion alos precios a mayor, contribuye
a explicar la mayor inflacion registrada en e IPC con respecto al
|PM, durante el periodo 1990-tercer trimestre de 1993.



GrAFIco N° 2
ReLacion |PC/IPM, Inpice DE VENTAS CoOMERCIALES REALES
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Al igual que los controles de precios, @ comportamiento de la
demanda, parece afectar larelacion de preciosentred IPCy € IPM.
Durante € afo 1994, se observa que la fuerte caida en la demanda
agregada interna (10,1%) y su consecuente efecto en la disminucion
de las ventas comerciaes reales (graficos N° 1y N° 2), limitaron la
escalada inflacionaria a nivel del consumidor, por lo que € Indice de
Precios a Mayor se incrementé en mayor magnitud (89,5%) que €
Indice de Precios a Consumidor (70,8%). Por € contrario, durante
el afio 1995y € periodo 1990-tercer trimestre de 1993, lareactivacion
econdmica (con un crecimiento de la demanda agregada interna de
6,8% en € ano 1995 y de 5,0% en promedio entre 1990 y 1993), asi
como € incremento de las ventas comerciales, permitieron a los
detallistas tradadar al consumidor fina € incremento de precios del
sector mayorista y ademés, 1os rezagos de precios existentes con
anterioridad en la cadena de comerciaizacion.



GrAFIcO N° 3
REeLACION ENTRE LOS INDICES AL CONSUMIDOR Y MAYORISTA,
InDICE DE VENTAS COMERCIALES REALES
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Finamente, como lo muestrael gréfico N° 4, en €l periodo enero-
septiembre 1996, la inflacién acumulada a mayor (97,5%) estuvo
por encima a la registrada a nivel de consumidor (83,7%), lo cua
ocurre en un escenario de caida de la demanda de 5,0% durante el
primer semestre del afo, originandose un nuevo rezago de precios
que tarde o temprano se manifestara en e consumidor final.

En resumen, lainestabilidad observada en la relacion de precios,
|PC e IPM, durante €l periodo que va de enero de 1990 a septiembre
de 1996, de alguna manera, obedece a los controles de precios, asi
como a comportamiento de lademandadurante e periodo estudiado,
los cuales limitaron el guste de precios a través de la cadena de
comercidizacion hasta e consumidor fina. En tal sentido, observar €
comportamiento de la relacion de precios a nivel del consumidor y
mayorista, asi como los factores que afectan dicha relacion, permite
acercarnos un poco més y entender mejor la dinamica del proceso
inflacionario venezolano.



GrAFiIcO N° 4
INFLACION AcumuLADA AL CoNsuMIDOR Y MAYORISTA 1996
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4. Relacion delargo plazo entreel IPCy € IPM

Con la finalidad de determinar la existencia de una relacion de
largo plazo entre € Indice de Precios a Consumidor y € Indice de
Precios a Mayor, se procedié a través del Método de Johansen al
analisis de cointegracion entre las variables (Periodo 1990-junio de
1996). Sin embargo, se hizo necesario incorporar € Indice de Ventas
Comerciales Desestacionalizado, encontrandose el vector de
cointegracion. Tal vector, se muestra a continuacion, conjuntamente
con € gréfico del residuo, € cua fue estacionario seguin lo revela €
valor obtenidoen e Test DF (-3,9074) que essignificativamente menor
a vaor critico para un grado de significancia del 95% (-2,9001).

Variables de Moddo:

LIPCG = Logaritmo del Indice de Precios a Consumidor.
LIPMG = Logaritmo del Indice de Precios a Mayor.
LIVCRD = Logaritmo del Indice de Ventas Comerciales Redes.

Resultados:
LIPCG =1,0890 LIPMG + 0,59991 LIVCR
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Las pruebas redlizadas permiten encontrar una relacion de largo
plazo, en la cual los cambios en € Indice de Precios a Consumidor
son explicados por los cambios en €l Indice de Precios al Mayor, es
decir, los gustes de precios a nivel del mayorista son trasladados d
consumidor final en @ largo plazo. Por su parte, € Indice de Ventas
Comerciaes resultdo ser una variable significativa para explicar el
comportamiento de los precios, recogiendo las distorsiones que se
presentan entre ambos niveles de comercializacion.

De esta manera, se puede decir, que incrementos de precios a
nivel del mayorista han de trad adarse alos consumidores finales, una
vez que se corrijan los rezagos causados por la insuficiencia en las
ventas comerciales.

Es importante destacar que la elasticidad de largo plazo entre €
logaritmo del Indice de Preciosa Consumidor con respecto a Indice



Conclusiones

Durante € periodo que va desde enero de 1990 a septiembre de
1996, larelacion entre los Indices de Precios a Nivel del Consumidor
y aNivel de Mayorista, ha sdo muy inestable. Durante los periodos
de contraccion de la actividad econdmica (afio 1994, y lo que va de
1996), e IPM se haincrementado en mayor proporcion que e 1PC, a
contrario de lo ocurrido en los periodos de recuperacion (periodo
1990-1993 vy afo 1995). Permitiendo concluir la existencia de una
estrechaasociacion entrelarelacion de preciosanivel del consumidor
y a mayor, y e dinamismo de la actividad econdmica, esto es, una
vez efectuados |0s gjustes en |os precios en € sector mayorista, éstos
se trasladan al consumidor final, cuya velocidad dependera del
comportamiento de la demanda.

A través del andlisis de cointegracion se demostré la relacion de
largo plazo entre € Indice de Precios al Consumidor y € Indice de
Preciosa Mayor, donded valor ddl coeficiente de este Ultimo (1,0890)
evidencia una relacion directay proporciona entre los cambios de
precios en los dos niveles de comerciaizacion. Igualmente, € Indice
de Ventas Comerciales Redles, que recoge | os estimul os de demanda,
permite observar como lainflacion anivel de consumidor se encuentra
ligada a la actividad econdmica, es decir, aun cuando en € corto
plazo se produzcan incrementos de los precios a nivel del mayorista,
es de esperar rezagos en € guste de precios a consumidor s la
economia se encuentra en una etapa recesiva.

Partiendo del comportamiento observado en los indicadores de
precios a estos dos niveles de comercidizacion en € periodo enero-
septiembre de 1996 y dadalaactud Situacion recesiva, es de esperar que
el actual rezago de precios setradade d consumidor final, unavez que se
reactive la demanda, esperdndose un repunte inflacionario o un
estancamiento enladesacd eracion delainflacion paralosproximos meses.



Este trabg 0 dgja unainterrogante sobre & mecanismo mediante e
cual los detdlistas responden alos incrementos de precios de origen
mayorista, que no pueden ser tradadados al consumidor final, bien
sea por controles de precios o insuficiencias de demanda. En tal
sentido, es de esperar un gjuste bien sea en los margenes de ganancias
0 en los costos de produccion, pudiendo esto tener importantes
impactos sobre la produccién de bienesy serviciosy € empleo.



Referencias Bibliogr éficas

ANUARIO DE Precios Y MErcaDo LaBorAL, 1990-1995
BCV, INForMES Economicos, 1990-1995

Guerra, Ouivo ¥ SancHez El proceso inflacionario en Venezuela 1984-
94: Un estudio con vectores autorregresivos. BCV, 1995

Dept. Arovo CuanTitaTivo Modelo Costo-Inflacion. BCV

SticLiTz E. Josert Economia . Edit. Ariel Econdmica, Madrid, 1993



S TERMINO DE EDITAR ELECTRONICAMENTE
PARA LA PAcina WEes peL BCV,
DURANTE EL MESDE
FEBRERO DE 2000



